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EA – Swiss Ecodesign Center

RESEARCH

CONSULTANCY

shaping-ea.com

ECODESIGN
(TECHNICAL / MANAGEMENT)

HUMAN CENTRED
APPROACH

PLASTIC
FOOTPRINT
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Un réseau européen



Produits 

Éco-conçu ?











L’éco-conception

Un principe



10

Définition ISO14062

Éco-concevoir

Prendre en compte des aspects environnementaux 
dès la phase de conception des produits.



The end of the « end of pipe »
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L’éco-conception
Un outil pour mettre en œuvre l’économie circulaire

DESIGN

Découpler la 
croissance 
économique et la 
consommation de 
ressources 
matérielles 



L’éco-conception

Une démarche
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1. Une démarche cycle de vie
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?

2. Une démarche multicritère
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Sustainable Change by Design
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Sustainable Change by Design
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3. Une démarche fonctionnelle

- 250 g / plateau
- 2700 t/an
+ 800’000 €/an
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4. Une démarche systémique

Energy efficient heating ?
Use of eco-materials ?

Ecodesign ?
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Une solution qui nait de la compréhension 
du système et de l’interaction utilisateur
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5. Une démarche de priorisation
…de multiple solutions 



L’éco-conception
Une démarche intégrée aux 

processus de l’entreprise
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Ecodesign and ISO14001



25

Different levels of maturity

SCOPING PILOT DEPLOYMENT INTEGRATION
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L’éco-conception
Une démarche rentable
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… et rentable !

Une collaboration France-Québec

une analyse économique

LA PROFITABILITÉ DE
L’ÉCOCONCEPTION :

Janvier 2014

Améliore la compétitivité 

95%

Augmente la rentabilité 

45%



L’éco-conception
Une démarche engagée ?
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Éco-concevoir une bouteille de shampoing

- 10% 
25 uses
30 g plastic
250g
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Design to function

- 500% 
100 uses
0 g plastic
50g
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S’engager à adopter la meilleur solution 
pour réaliser une fonction donnée

" L'engagement est ce qui transforme une promesse en réalité "
Abraham Lincoln
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Julien.boucher@shaping-ea.com

EA – shaping environmental action

EA – shaping environmental action

+ 41 (0) 76 532 57 27



Swiss craft beers from
Lausanne



Founders

• Three childhood-friends, passionate 
colleagues and complementary 
profiles

• Reto Engler (engineering EPFL)
• David Paraskevopoulos (hostelry)
• Gabriel Hasler (HEC)

Who we are



Team

Who we are

Total Approx. 30 persons with strong 
belonging spirit to the “family”



• Rich in quality raw materials
• Top fermented
• Unpasteurized, unfiltered, without preservatives
• All that wrapped in a cheeky communication ;)

What we do

Tasty craft beers for people who enjoy life



• Innovation
• “Bon vivant”
• Humour
• Sustainability

Focus on:



• Circular economy is in our DNA
• Start with a deposit scheme «by default»
• Craft beer is local by nature
• Differentiation from competition

Sustainability: interest
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Production in ‘000 HL
From 400 HL to 11’000 HL in 
the last 7 years.

Grew faster than
competition and are today
the biggest craft beer
brewery in west Switzerland
and number 2 in CH.

Where we come from



• Deposit on bottles
• Locally produced bottles
• Lighter bottles
• Cleaning bottles on site (end 2018)
• Re-use spent grains: fodder or methanisation
• Re-use cooling water
• Use waste from neighbours (hot water)
• Work with local producers

Sustainability: achievements
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Docteur Gab’s
Un exemple d’application
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Docteur Gab’s
Un exemple d’application
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Matière Énergie

150 tonnes de verre
240 kg colle 320’000 tkm transport 

Impacts Coûts

43 tonnes CO2eq
48’000’000 UBP Neutre du point de vue des coûts

3-4 Positionnement de la marque
Intégration avec la stratégie marketing
Dialogue avec les fournisseurs
Dynamisation des équipes en interne

AUTRES BÉNÉFICES
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This is an eco-designed bottle !


